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La radio no se irá, pero, sin duda, hoy expulsa un olor a mito que lastima y no le permite 

crecer.  ¿Cambiar  en el cambio? ¿Cambiar para seguir igual?
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{Introducción}Χ La discusiónsobre unaάƴǳŜǾŀέradio está por todos lados. Juan
dice queάŜǎŜesun medio libre comoel viento. Querespirasolo,
móvil comoel agua,alto anchoy esperanzadorcomo el másazul
de losŎƛŜƭƻǎέ. Andreaagarradade la casitadonde vive la radio
soltó estepárrafo:άƴƻesunanuevaradio,esunafusiónde lo que
somoscon lo que podemosser. Escomo una ilusión. Levantarse,
verunaventana,ŀōǊƛǊƭŀέ.

Radiosterritoriales
ά9ƴlíneasgenerales,anotaÁngelFaus, la radio, los radiofonistas,
su empresay susgentessufrende aburrimiento letal, desinterés
total por el producto, la programación, el contenido y la
audiencia. Laradio estáayunade investigacióny cienciapropias,
desheredadade ideadores, abandonadade creadores,magraen
inventoresy encadenadapor la cuenta de resultados. Estamos
ante la caducidadde un sistemay de unasfórmulashistóricasde
narración, contenido, programación y concepto radiofónico.
Resueltas estas causas, las tecnológicas o económicas se
despejaránƛƴƳŜŘƛŀǘŀƳŜƴǘŜέ[1].

[1] FAUSBelauÁngel. Reinventar la radio. Chasqui - Revista Latinoamericanade Comunicación. Profesor de Teoría y Técnicas de la 
Información Audiovisual de la Facultad de Comunicación de la Universidad de Navarra, Pamplona, España. 

http://www.lukor.com/ordenadores/07072201.htm
http://www.lukor.com/ordenadores/07072201.htm
http://www.lukor.com/ordenadores/07072201.htm


RadiosOnline
ά/ǳŀƴŘƻuno logra engancharuna de estasemisoras(recuerden
que el 80% no funciona sino menos del 50% del up-time)
descubrimosseñalesportadoras de una vieja fórmula de άǊŀŘƛƻ
ŎƘƛǎǘƻǎƛǘŀέtraducida a páginas hiperdiseñadas y streamings
obstinadamente de alto bitaje (porque hay que ser cool, no
importa quenadiete oiga); estasradiosresultanserla mayorparte
de lasvecesproyectosde un grupomuyreducidode entusiastasde
lascomputadoras(que no de la comunicacióny muchomenosde
la radio) cuyapropuestaradiofónicaconsisteen larguísimaslistas
de música (que presume de ser independiente) y un par de
programasen vivo. Ylisto. Tenemosradio por Internet. Lomalo es
que la diferenciaentre estasradiosy cualquierradio comercialde
cualquierparte del mundoesnula. O no porque,en todo caso,en
lasradioscomercialestodavíasehaceradioέ[2].

¿Ambosmodelosde emisiónestángastados?¿Losconocidosy los
que están por conocer?¿Bastarásubir una señala la Web para
hablar de radio por Internet? Enesailusión el equipo de la radio
¿sequeda,camina,corre?

[2] IVÁN, Daniel. Radio y "Nuevas Tecnologías": una aproximación crítica. Ponencia presentada por La Voladora Radio en el 
Seminario "Radio Global", Centro Cultural España, México D.F. 2 de octubre de 2008.

SantiagoGarcía. España. Expertoen sonidoy softwareparaaudio,
conexperienciaen configuracióny equipamientode estudiostanto
deradiocomode transmisiones.

http://www.youtube.com/watch?v=8fBIhtrLHig
http://www.youtube.com/watch?v=8fBIhtrLHig
http://radioscomunitarias.org/index2.php?option=com_content&do_pdf=1&id=67
http://www.skype.com/
http://www.skype.com/
http://www.skype.com/
http://www.skype.com/
http://www.skype.com/
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La tarde pareciera 
detenerse 
para la región. 
Somos la suma de lo que nos ha pasado, pero mañana 
no tiene que ser el resultado de lo 
que hoy somos. 

¡Cambiar en el cambio! 



II: {América latinaϒΧ 

Territorialidad, transporte de contenidos, radio a la 
carta y convergencia de medios parecieran abrir un 
nuevo escenario con múltiples retos para la radio 
ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭ ȅ ǎǳ ŜǎǇŀŎƛƻ άƴŀǘǳǊŀƭέ ŘŜ ŘƛŦǳǎƛƽƴ ςla calle, 
el barrio, la ciudad ς. 

El texto sonoro enmascarado en el Triple Play y la 
convergencia mediática ponen el acento en la 
movilidad, la sindicación, el άpublicon demandέ ȅ Ŏƻƴ 
ello, la re-programación, actualización de contenidos, 
multimedialidad, microblogging, ŎǊŜŀŎƛƽƴ ŘŜ άtwitsέΣ
Cloud Computing o Web 4.0.

Algunos de estos términos parecieran ajenos a una 
ǊŜƎƛƽƴ άŘŜǎŎƻƴŜŎǘŀŘŀέ ŘŜ LƴǘŜǊƴŜǘΦ [ŀǎ ŎƛŦǊŀǎ Řŀƴ 
cuenta de una América latina llena de necesidades, 
carente de servicios públicos y muchas promesas 
ancladas en un olvido, quizá, motivado. 

http://es.wikipedia.org/wiki/Triple_play
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321


ά[ŀǎmásrecientesestadísticasde Internet World Stats, correspondientesa estimacionescalculadashastael año 2007, indicanque AméricaLatinatiene poco más
de 122.8 millonesde usuariosde Internet, que representanel 22%de la poblacióntotal (552millonesde habitantes),la cualseha incrementadoun 590.1%desdeel
año2000.

Enlo que refiere a los paísescon mayor poblacióncon accesoa Internet, 42.6 millonesde usuarios(34.7%) estánen Brasil, es decir el 22.4%de su poblacióntiene
accesohaciaInternet; 23.7 millonesde usuarios(19.3%) estánen México, esdecirel 21.8%de supoblacióntiene accesohaciaInternet; 16 millonesde usuariosestán
en Argentina, esdecirel 39.7%de supoblacióntiene accesohaciaInternet; 10 millonesde usuariosestánen Colombia, esdecirel 22.8%de supoblacióntiene acceso
haciaInternet; 7.35 millonesde usuariosestánen Perú, esdecirel 25.5%de supoblacióntiene accesohaciaInternet; 7 millonesde usuariosestánen Chile, esdecirel
43.2%desupoblacióntiene accesohaciaInternet.

LospaísesdondeInternet tiene mayorpenetraciónson: Chile(43.2%), Argentina(39.7%), Uruguay(31.8%), CostaRica(29.4%) y Perú(25.5%ύέ[3].

Latarde parecieradetenerseparala región. Somosla sumade lo que nosha pasado,pero mañanano tiene que serel resultadode lo que hoy somos. ¡Cambiaren el
cambio!

[3] Latin American Internet Usage Statistics and Population Stats for the countries and regions that comprise Latin America.

http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.portaldelcoaching.com/Actualidad/Columna/NL15-DOC2-Coaching y cambio de Actitud.htm
http://www.portaldelcoaching.com/Actualidad/Columna/NL15-DOC2-Coaching y cambio de Actitud.htm


III. {Anclada pero no muerta}

Resultadifícil aventurarsea decir que la radio tal y como la conocemosvive - por cuentade Internet - en estadoterminal. Esverdad,faltan riesgos
creativos,un mayor soporte afectivo. Lo que se hacepor necesidadnuncaes placer. Lacostumbrees gelatinosa. Sepega. Qué curioso: se ensucia
porque el otro ensucia, sedescuidael medioporqueel otro lo descuida,seimprovisaporqueel otro improvisay así,despacito,matamos. Sepultamos
lo quetanto amamos. Hayun cariñodesmedidohaciala radiopor parte de quienesla hacen,de esono hayduda,pero a vecesesecariñono seve. No
sepercibe. Lafachadasucia,la radiosucia,la consolasucia,el programasucio.



uchosradialistasen el continenteluchanpor sostenerseen el
dial. Lugarescercanosa la más profunda de las pobrezas
materiales generan desde el derecho a la comunicaciónla
mayor riquezapara una comunidad. El derechoa informar y
estar informado. Derechoque pasapor inteligentesgénerosy
formatosy una ascendenteincidenciadel medio dentro de la
población. No todo lo de hoy es malo, NO. Essolo que hay
άƻǘǊƻέhoy.

Las radios alternativas o comunitarias, o incluso, muchas
radioscomercialescon apuestascreativasle sacanluz al dial.
Son comunicadoresauténticos, nativos radiofónicosque se
desprendendel repetir y creansuspropiasformulas. No todo
lo dehoyesmalo,NO. EssoloquehayάƻǘǊƻέhoy.

Son muchos los docentesy formadoresque dan de lo que
tienen para inspiraruna comunicaciónalternativa,motivando
a quienes pagan impuestos y matriculas para aprender,
explorary hacercamino. Ellos,los chicosde hoy merecenun
reconocimientoaparte por seguir creyendoen el medio de
comunicación.

Priscila Hernández Flores. México  
Premio Rey de España 2009 radio Finalista radio 
FNPI 2009

http://radioscomunitarias.org/index.php?option=com_weblinks&catid=31&Itemid=23


ά9ƴtérminos radiofónicosesto significaque la sociedad
actualesbien distinta de aquellaparala que fue pensada,
hace25 años,una radio a la medida; radio que aún hoy
hacemos. Crudamente dicho: aquella generación, en
parte, ha desaparecidoy el resto dará el relevo en breve.
En cambio la radio de hoy vive como si el tiempo se
hubieradetenido.

Hay una sociedad nueva y un lenguaje nuevo en la
sociedadque no tiene reflejo en los mediosen generaly
menos en la radio. Hay 5 nuevos núcleos de interés
ausentesde la antena. Hay una nueva cultura; modos y
manerasnuevas; senderossin pisadas; sueñosinéditos;
latidos frescos; obra novicia, botas flamantes, zurrones
reciéncargados,surcossobrelos que levantaya la semilla
muerta que dará vida, caucescon nuevasaguas,gentes
que buscannieve en Marte y quienes se van a vivir al
espacioen buscade un pocode aislamientomediático. Es
hora de investigar, de preparar, de reprogramar, de
reinventar.

La radio es cuestión de intimidad, casi como una relación
pasionalentre emisory oyente. Estepálpito lo hemossustituido
por la rutina informativa, la narraciónfosilizaday el contenido
predeterminado. Nuestra radio trabaja la actualidad como la
únicaforma posiblede realidad,pero lo real es lo permanente;
no lo contingente,lo fugaz. Cadadía la narraciónes másrígida,
másescueta,menosfresca. Haymuchagente que "habla por la
radio" y muy pocaque haceradio al hablar. Hemosperdidogran
parte de la capacidadde sorprender,de impulsarla imaginación,
de medir el tiempo del relato -e incluso su oportunidad-; de
entretejer la realidady la emocióndel verbo, la actualidady la
estética,el esencialinformativo... y lo hemossustituido por el
monótono dar en el mismo clavodurante horas,cadadía de la
semana. Informacióna golpede ruedade prensay notasde los
gabinetes de comunicación. Pues bien, los tiempos han
cambiado. El inmovilismo comunicacional en una sociedad
dinámicasepagaconlaŜȄŎƭǳǎƛƽƴέ[4].

Lasradiosterritoriales tradicionalessabenque nadaremplazará
suάŎŀƭƻǊέ. Sucompañía.

Miremosel parque,el viejoárbol. No podemosmentirnos,al menos
no tan rápido: Somosþesclavosÿde la alegría y la fiesta. Milesde
radiosse metenen cuadrasy barriospara unir a la población y
contarlelosdíasa losaños.

[4] FAUSBelauÁngel. Reinventar la radio. Chasqui - Revista Latinoamericana de Comunicación. Profesor de Teoría y Técnicas de la 
Información Audiovisual de la Facultad de Comunicación de la Universidad de Navarra, Pamplona, España. 

http://chasqui.comunica.org/faus74.htm
http://chasqui.comunica.org/faus74.htm
http://chasqui.comunica.org/faus74.htm
http://chasqui.comunica.org/faus74.htm
http://chasqui.comunica.org/faus74.htm


IV. 
{Internet y el dialϒΧ 

Si el texto sonoro en una mirada particular olvida Internet como canal de difusión y 
lo asume exclusivamente como medio de información ¿Estará mal? O, su única 
opción será ser emisor desde la Web? O, podrá hacer las dos cosas. ¿Emitir y 
alimentarse con información? Será eso lo ideal. ¿Hacia allá se marcha?

En apariencia, esta conversación es fácil de contestar; pero, en realidad, resulta 
difícil de resolver.

¿Para qué una estación Web? ¿Qué se sabe de ella? 

Emma Rodero Antón en el texto La radio en InternetǎŜ ǇǊŜƎǳƴǘŀΣ άΛ/ǳłƴŘƻ ǎŜ ǎǳōŜƴ 
ŀǳŘƛƻǎ ŀ LƴǘŜǊƴŜǘΣ ǎŜ ǇǳŜŘŜ ƘŀōƭŀǊ ŘŜ ǊŀŘƛƻ Ŝƴ ƭŀ ²ŜōΚ Λ{ŜǊł Ŝǎƻ ǊŀŘƛƻΚέ 9ƴǘƻƴŎŜǎΣ 
¿Por qué tanto afán en emitir desde la Web si en muchos casos no se conoce nada 
sobre ese tipo de producciones y audiencias? ¿Cuál es el plan de trabajo, el objetivo 
a seguir de esas emisiones? ¿Conectar la radio a un servidor será suficiente para 
hablar de radio Web? O, ¿Será que eso es la radio Web?

ά9ƭ Ǉŀǎƻ ǇǊŜǾƛƻ ŀƴǘŜǎ ŘŜ ŜƳǇǊŜƴŘŜǊ ƭŀ ōǵǎǉǳŜŘŀ ŘŜ ǳƴ ǇǊƻŘǳŎǘƻ ǊŀŘƛƻŦƽƴƛŎƻ 
adecuado a Internet - dice Cebrián Herreros - consiste en abandonar el concepto 
tradicional de radio y entender las prestaciones sonoras que posibilita la red desde 
otro punto de vista. 

Lo sincrónico en el aquí y ahora de la narración radiofónica se rompe cuando el 
usuario hace un consumo asincrónico y de forma selectiva. El sincronismo permite 
combinar los cuatro tiempos esenciales de toda narración: Presente del hecho, 
presente en el tratamiento, presente en la difusión y presente en la recepción. En el 
sistema asincrónico, por el contrario, se modifica la situación. La información se 
almacena. Se destruye la fugacidad y se deja capacidad al usuario para que recupere 
ƭŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽƴ ŎǳŀƴŘƻ ƭƻ ŘŜǎŜŜέΦ

http://www.telefonica.net/web2/produccionradiofonica/Produccion Radiofonica_archivos/page0003.htm
http://www.telefonica.net/web2/produccionradiofonica/Produccion Radiofonica_archivos/page0003.htm


V. {TipologíasϒΧ 

ωwŀŘƛƻ άǘŜǊǊƛǘƻǊƛŀƭέΦ Es una radio local que emite contenidos en 

su ambiente άƴŀǘǳǊŀƭέ. 

ωwŀŘƛƻ άǘŜǊǊƛǘƻǊƛŀƭέ Ŏƻƴ ŜƳƛǎƛƽƴ ²ŜōΦ Es una radio 

ǉǳŜ ŜƳƛǘŜ Ŝƴ ǎǳ ŜǎǇŀŎƛƻ άƴŀǘǳǊŀƭέ ȅ ǎǳōŜ ǎǳ ǇǊƻƎǊŀƳŀŎƛƽƴ ŀ LƴǘŜǊƴŜǘΦ

ωwŀŘƛƻǎ ŘŜ ŀƳǇƭƛŀ ŎƻōŜǊǘǳǊŀ άa.cέΦ Su plataforma 

única de emisión es Internet. Claudia Villamayor. Argentina. Investigadora, 
docente,escritorade radio

http://blip.tv/play/AYGVyEUC


Laradio tradicional.

on emisiónen su espacioάƴŀǘǳǊŀƭέes másque conocidapor todos. Ellas
afirman conocer sus públicos, presentar una Parrilla de Programación
coherentecon los interesesde suaudienciay sucarácteresunidireccional,
unisensorial. Defineestrategiaspolíticasy de mercadeode acuerdoa sus
estudios. No manejael transportede contenidos,a no ser que se lleve un
radio a la manoparaescucharlaen directo. Estávinculadaa un territorio y
atada a unascaracterísticastécnicaspropiasde su licenciade operación.
Conocelimitacioneshumanasy técnicasconlasquesaleal aire.



RadioάǘŜǊǊƛǘƻǊƛŀƭέconemisiónWeb.

Esta mezcla ¿Interpreta los códigos propios de la
Web?¿Conoceesoscódigos,cuálessonesoscódigos?
¿Bastarácon seguir hablandodel tema local? ¿será
que esimportante porqueen el exterior losque viven
unidosal barrio escuchany asíse informan de lo que
ocurre en su terruño?. Pero,entonces,si es así,¿Se
está en Internet para compartir con dos o tres
compatriotas?

Esta nueva figura ¿deberácontemplar mención de
horas,temperatura,temporalidad,periodicidad,ciclos
de vidade losprogramas,nuevostiposde audiencias-
la mayoríade usuariosde Internet sonmenoresde 40
añosςtemasmásespecíficospara públicoscadavez
más universales,manejo de varios idiomas,recursos
complementariospara lo escuchadoen video, chats,
textos,fotos?

La especificidadtemática es un componente clave
para la emisiónde contenidosen Internet, de allí que
las radiosάǘŜǊǊƛǘƻǊƛŀƭŜǎέde caráctermonotemático-
ecológicas,subversivas,evangelizadoras,musicales-
pueden ganar más audienciassin alterar su parrilla.

[5] CEBRIÁN , Herreros Mariano. La radio en la convergencia multimedia. Gedisa, Barcelona, 2001

Lamezclade música,noticiasy entrevistaspor atender todo no apuntaa
naday quien accedea la red va tras contenidosespecíficos. Lostiempos
para encontrar lo que se buscaestánacompañadosde intoleranciaen la
esperapor parte del usuario,entonces,seabandonala páginay aparecen
loscódigos. Lausabilidad.

CebrianHerreros. άLƴǘŜǊƴŜǘmodifica las manerascomo se informan las
personas,los usuariospasana tener un poder que antesno tenían,tanto
para recibir, buscar y contrastar, como para incorporar información
generadao conocidapor ellos.

Esta visión modifica plenamente el panorama de los medios de
comunicación y en particular de la radio. O la radio busca la
personalizaciónde la información, la interactividad, el auto servicio o
perderá capacidadde penetraciónen la nueva sociedad. El usuario de
Internet busca,el de radio,sóloǊŜŎƛōŜέ[5].



Radiosde ampliacobertura.άa.c.έ.

Sesirvede la usabilidadparaconocerlosgustosde lasaudienciasy comportamientode losnavegantes.
Respiradesdeunaplataformadistinta.

Posibilidades
ωLoscontenidossonmuyespecíficos. Radioparahomosexuales,universitarios,pilotos,noticiosas,modistas,ecológicas,etc.
ωElaudioesapoyadopor fotos,videos,textos,foros,chats
ωProcuraespaciosde respuestarápidaparael receptor. Videoconferencia,chats
ωCreazonasespecialesde descargade contenidosparalosparticipantes,no oyentes
ωSepasade un mediounisensoriala bi-sensorial. Laradioselee,seve,seescucha,sedescarga
ωLocercanollegaa otraslatitudesy lo lejanoestáen casa
ωCompiteconotrosde grancalidad
ωDadasucoberturahayunamayorluchapor lasaudiencias
ωSerproductorde contenidosWebequivalea algomásquepresentarun saludode bienveniday cierre
ωAmplíala miradasobreel tematratado. Hechamanode otrosautores,vocesdel escenarioWeb
ωOfrece,por ejemplo, guionescomoelementosbajodescargaparaqueseangrabadosen otraslatitudes
ωProduceen red paradescubrirpaisajessonorosdel continente,tarjetassonorasdel mundo,floresde la tierra, refranesdel hemisferio,etc.
ωCambia el concepto de derecho de autor. Sus piezas Web podrán ser usadas, incluso, sin su permiso por muchos otros. Se está bajoun 
código abierto
ωReconoce tener receptores más activos porque ellos hacen su propio camino. 
ωNo paga impuestos por su funcionamiento 
ωSe crea con pocos trámites
ωSe elimina pago de registros
ωCon la libertad y bajos costos para la creación de emisoras, cambian también las lógicas de producción 
ωNo se paga por el uso del espectro electromagnético 
ωSe esquiva el pago de estudios de factibilidad 
ωGoza de amplia cobertura
ωEn el presente cercano, gracias a la tecnología los sordos podrán leer la radio. CloseCaption
ωPrivilegia formatos cortos
ωCambia o presenta nuevas agendas mediáticas 
ωCrea redes



ά!ƴǘŜǎ ŘŜ ŘƛŜȊ ŀƷƻǎΣ Ŝƭ ǇŀƴƻǊŀƳŀ ŘŜ ƭŀ /ƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽƴ ǎŜǊł           
radicalmente distinto en concepto, productos y empresas. Lo que  

hasta hoy llamamos Medios serán sustituidos por multitud de 
canales de distribución. En este contexto la calidad del producto 

informativo será decisiva. 

En esta dinámica, los "programas" ya no pueden ser concebidos para un     
solo medio de distribución: la distribución alternativa debe ser tomada en    

consideración desde la fase de planificación de la producción de programas. 

Estamos ante la fisión mediática que dará paso a otra época de la Comunicación. 
No bromeo lo más mínimo  al  afirmar que muy pronto oiremos los periódicos y 

las revistas, leeremos las radios y la televisión, liberada del televisor, y asociada a la Red 
ǎŜ ŎƻƴǾŜǊǘƛǊłΣ ǇƻǊ ŦƛƴΣ Ŝƴ ǳƴ ƛƴǎǘǊǳƳŜƴǘƻ ǵǘƛƭ ȅ ŘŜǎƳƛǘƛŦƛŎŀŘƻέ[6] .

[6] FAUS BelauÁngel. Reinventar la radio. Chasqui - Revista Latinoamericana de Comunicación. Profesor de Teoría y Técnicas de la Información Audiovisual de la Facultad de Comunicación de la Universidad de Navarra, Pamplona, España. 

http://www.scribd.com/doc/14149453/Mariano-Cebrian-HerrerosLa-radio-en-Internet


ÅUna de las principales barreras es el idioma. Se traduce un texto, pero ¿La voz del locutor? 
El público en principio es latinoamericano o, hispano parlante. Está la posibilidad de que la 
radio emita en dos idiomas o que los contenidos portátiles sean bilingües 
ωLos países de las Américas cuentan con bajos y débiles porcentajes de conectividad. Es 
ŎƻƳǵƴ ŜǎŎǳŎƘŀǊ ŦǊŀǎŜǎ ŎƻƳƻΦ άaŜ ŎŀƝέΣ άŜǎ ǉǳŜ ƭŀ ŎƻƴŜȄƛƽƴ ŀǉǳƝ Ŝǎ ƳŀƭŀέΣ ŜǘŎΦ
ωLas radios que funcionan únicamente en la Web atienden otras lógicas de mercado. 
Publicidades más continentales o locales, pero, en todo caso, alimentadas no sólo por la 
voz del locutor, sino por textos deslizantes, artículos, fotos, videos, chats, etc. Se requiere 
un ejercicio multimedialy preferiblemente la asistencia de un Web Master
ωRequiere buenas computadoras y pago de buenos servidores que sostengan la señal con 
claridad
ωLa competencia es más amplia. La lucha en el dial se establece con grandes cadenas que 
emiten por distintos canales
ω{Ŝ ŀƭǘŜǊŀ Ŝƭ ŎƻƴŎŜǇǘƻ ŘŜ ŀƭƎǳƛŜƴ ǉǳŜ ŜǎŎǳŎƘŀ ȅ ǎŜ Ǉŀǎŀ ŀƭ ŎƻƴŎŜǇǘƻ ŘŜ άǇǊƻ-sumidorέ 
ωNo resiste un amplio número de oyentes en simultanea
ωDebe atender a las características y hábitos de consumo de usuarios Web 
ωNecesita ofrecer más servicios en un mismo lugar ωNohaytoleranciaa la espera. Quela páginacarguerápidamente

ωEvitarplantillasάǇŜǎŀŘŀǎέ
ωElusode lasmayúsculasno escomúnen Internet
ωFacilitela descargaconcontenidoslivianos.
ωReviseenlaces,muchosdeellosserompenconfrecuencia
ωLostextosdeslizanteso parpadeantesgeneralmenteno sontenidosen cuenta
por loslectores
ωProcure que las descargassean efectivasy no generen frustración en los
visitantes.άtłƎƛƴŀnoŜƴŎƻƴǘǊŀŘŀέάƛƴǘŜƴǘŜmásǘŀǊŘŜέ
ωFacilitecon indicacionesclarasy lenguajeimperativoel accesoa los servicios
portátiles. Enlugarde decir:άǎƛsudeseoesbajaresteaudioy guardarloen su
discoduro,declicŀǉǳƝέΣdiga:άŎƭƛŎaquíparaŘŜǎŎŀǊƎŀǊέo,άŘŜǎŎŀǊƎǳŜŀǉǳƝέ
ωTitule todos los programasque subeen Podcasty de ser posibleescribauna
pequeñasinopsisde losmismos



ω¿Tiene manual de estilo:con quién o quiénes lo construyó?
ω¿Cómo presenta y cierra la radio?
ω¿Cuál es su estilo en la mañana o qué decisiones radiofónicas asume desde las primeras horas del día? ¿Cómo suena la radio en la tarde, en la noche?
ω¿La emisora es alegre desde las primeras horas de la mañana? ¿Es fúnebre? ¿Positiva? ¿Quejosa? ¿Vulgar? ¿Cómo se autodefine ycómo la definen sus oyentes?
ωSu estructura programática la hace de acuerdo a: ¿estudios de audiencia, llamadas telefónicas, comentarios incidentales, llamados del director, impresiones particulares, votos de los 
visitantes, foros, chats?
ω¿Cómo maneja su Parrilla de Programación, por franjas, por públicos, por horarios, otra?
ω¿Privilegia las expresiones locales o de otros lugares?
ω¿Cuál es la carga de música local, nacional o internacional?
ω¿Cómo es el diseño de las piezas a colocar en Internet?
ωLos audios subidos ¿son originales o son copia de otros medios?
ωCómo se ve reflejado el Manual de Estilo de la emisora 
ωAsume riesgos creativos, ¿Cuáles?
ωCambia la velocidad en la voz. ¿Debería hacerlo?
ω¿Algún estilo particular para emitir en Internet?
ωCómo se atiende la necesidad de la convergencia de medios
ω¿Contempla la hora, temperatura, características de la ciudad desde donde emite?
ωCuál es el uso de sus cajas de texto, titulación, colores, ventanas
ωQué links tiene, por qué esos y no otros, dónde los ubica
ωLa impresión al ver la página es igual al escuchar. Es decir, ¿la imagen refuerza lo institucional de la radio?
ωΛ9ǎ Řƛǎǘƛƴǘƻ Ŝƭ ƭƻŎǳǘƻǊ ǾƛǊǘǳŀƭ ŀƭ άǘŜǊǊƛǘƻǊƛŀƭέΚ
ω¿Qué formatos se privilegia, cortos, largos, virtuales, territoriales, los combina?, ¿Cómo? 
ωVincula la radio a redes sociales 

VI. {Estilo en las a.c.ϒΧ 

http://titoballesteros.blogspot.com/2008/09/manual-de-estilo_08.html
http://www.myebook.com/ebook_viewer.php?ebookId=8491


ά{ƛ ōǳǎŎŀƳƻǎ ǇŜǊŦƛƭŀǊ ǳƴ ǇǊƻŘǳŎǘƻ ǊŀŘƛƻŦƽƴƛŎƻ ŀǘǊŀŎǘƛǾƻ Ŝƴ LƴǘŜǊƴŜǘΣ ŘŜōŜƳƻǎ ǇǊƛƳŜǊƻ ŀƴŀƭƛȊŀǊ ƭŀǎ ǇǊƻǇƛŀǎ 
características del medio, sus prestaciones sonoras y los hábitos de consumo de sus usuarios a fin de 
acomodarlas a las expectativas de esta nueva audiencia que se diferencia en varios aspectos de la radiofónica. 
Estas características y hábitos de consumo nos sugieren el diseño de un producto con diversos y muy variados 
contenidos a causa de la multiplicidad de usuarios de Internet y, por tanto, de intereses; con formato de 
entrevista y reportaje para proporcionar atractivo, profundidad y rápido acceso a la información demandada y 
con un tratamiento formal enriquecido con la combinación de los elementos del lenguaje radiofónico ante la 
ƳŀȅƻǊ ŜȄƛƎŜƴŎƛŀ ŘŜ ŎŀƭƛŘŀŘ ǇƻǊ ǇŀǊǘŜ ŘŜ ƭƻǎ ǳǎǳŀǊƛƻǎέΦ[7]

Arriba hablamos de un medio que por momentos exhala penetrante olor a moho. De unas nostalgias gelatinosas
que no dejan crecer. Párrafos después citamos el sonido en las páginas Web y el amplio camino por recorrer. El 
lector será quien desde su realidad mire hacia la radio,se ubique en el contextoȅ ŘŜŎƛŘŀ ǎƛ ŜƴǘǊŀ Ŝƴ ƭŀ άƴǳŜǾŀ 
ƻƴŘŀέ ƘŀŎiéndolo más temprano que tarde. que tarde 

{ Más temprano que tarde}

[7] RODERO, Antón. Emma. La Radio en Internet. El reclamo de un nuevo producto radiofónico diseñado para la red. 



Al cierre

Laidentidad en movimiento

Laidentidadcultural no es una vasijaquieta en una vitrina de un museo.
Estáen movimiento,cambiaconstantemente. Escontinuamentedesafiada
por unarealidadquetambiénesdinámica. Yosoylo quesoy,pero también
soylo quehagoparacambiarlo quesoy. Lapurezaculturalno existe,como
no existe la purezaracial. Afortunadamente,todo está muy mezcladoa
partir de cosasque a vecesvienende afuera; lo que define el carácterde
un productode culturaτseaun libro, un baile,unaexpresiónpopular,un
modo de jugar al fútbolτ nuncaestáen su origen,sino en su contenido.
Una bebida típica de Cubacomo el daiquirí no tiene ningún elemento
cubano: el hielo vino de fuera al igual que el limón, el azúcary el ron.
Colón trajo el azúcarde las islas Canarias. Sin embargo el daiquirí es
cubanísimo. Loschurrosandalucesvienende Arabia. Laspastasitalianas
provienendeChina. Nohaynadaquepuedasercalificadoo descalificadoa
partir de su origen. Lo que importa es lo que se hacecon eso y en qué
medidauna colectividadpuedereconocerseen un símboloque tiene que
verconsumodopreferidodesoñar,vivir, danzar,jugar,amar.

Esoes lo buenodel mundo,que de lasmezclasincesantesvan surgiendo
nuevasrespuestasa nuevosdesafíos. Pero hay una indudabletendencia
actualτresultadode la globalizaciónobligatoriaτa la uniformizaciónque
en granmedidatiene quever conla concentraciónde poderen losmedios
decomunicacióndominantes[8].

[8] Entrevista de Niels Boel a Eduardo Galeano. Publicado en RadioTea. 18 de Septiembre de 2009 

Redes  Sociales. Revolución o moda



�i���•�ƒ���•�ƒ�Ž�ƒ���•�‘�–�‹�…�‹�ƒ�[���’�ƒ�”�ƒ���Š�ƒ�…�‡�”���•�‡�†�‹�‘�•���ƒ���–�”�ƒ�˜�²�•���†�‡���Ž�ƒ�•�����������h�• hay que saber hacer medios. 
La radio por internet debería seguir siendo radio. Por virtual que sea nuestra radio, 
el conocimiento sigue siendo tangible, un bien cultural ineludible y necesario. Valdría 
la pena entonces saber hacer radio. No necesariamente estudiar la carrera de 
comunicación, pero acercarse a un buen taller, hacer una pasantía en una radio 
comunitaria, estatal (no digo pública porque no hay radios públicas en México), 
�ƒ�…�‡�”�…�ƒ�”�•�‡���ƒ���—�•�ƒ���…�‘�•�•�‘�Ž�ƒ���‡���‹�•�–�‡�•�–�ƒ�”���‹�•�ƒ�‰�‹�•�ƒ�”�•�‡���…�Ü�•�‘���ˆ�—�•�…�‹�‘�•�ƒ�]���–�‘�†�ƒ�•���‡�•�ƒ�•���•�‹�‰�—�‡�•���•�‹�‡�•�†�‘��
cosas necesarias, cosas que hay que hacer.

Probablemente la más importante oportunidad que ofrecen las ���������h�• sea la de la 
creación de nuevas vincularidades con la audiencia. Sí, aunque no lo crean, las 
�ƒ�—�†�‹�‡�•�…�‹�ƒ�•���‡�š�‹�•�–�‡�•���›���•�‘�•���‹�•�’�‘�”�–�ƒ�•�–�‡�•�\�������…�‘�•���ƒ�—�†�‹�‡�•�…�‹�ƒ�•���•�‘���•�‘�•���”�‡�ˆ�‡�”�‹�•�‘�•���ƒ���i�•�õ�•�‡�”�‘���†�‡��
�—�•�—�ƒ�”�‹�‘�•���…�‘�•�‡�…�–�ƒ�†�‘�•���ƒ�Ž���’�—�‡�”�–�‘���o�e�e�e���†�‡���•�—�‡�•�–�”�‘���•�‡�”�˜�‹�†�‘�”�j�Y���•�‹���•�‘�•���”�‡�ˆ�‡�”�‹�•�‘�•���ƒ�Ž���•�õ�•�‡�”�‘���†�‡��
correos electrónicos o mensajes de Messenger que recibimos: nos referimos a personas 
con propuestas, a personas con gustos y disgustos, a sujetos políticos y sociales, a 
entramados biológicos vivos (sí, la chava que se desnudó en el webcam ayer existe, en 
serio); es decir, nos referimos a personas que todavía, afortunadamente, pueden apagar 
nuestra maldita radio [ 1] .

Al cierre

�i���•�ƒ���•�ƒ�Ž�ƒ���•�‘�–�‹�…�‹�ƒ�[���’�ƒ�”�ƒ���Š�ƒ�…�‡�”���•�‡�†�‹�‘�•���ƒ���–�”�ƒ�˜�²�•���†�‡���Ž�ƒ�•�����������h�• hay que saber hacer medios . 
La radio por Internet debería seguir siendo radio . Por virtual que sea nuestra radio, 
el conocimiento sigue siendo tangible, un bien cultural ineludible y necesario . Valdría 
la pena entonces saber hacer radio. No necesariamente estudiar la carrera de 
comunicación , pero acercarse a un buen taller , hacer una pasantía en una radio 
comunitaria, estatal (no digo pública porque no hay radios públicas en México), 
acercarse a una consola �‡���‹�•�–�‡�•�–�ƒ�”���‹�•�ƒ�‰�‹�•�ƒ�”�•�‡���…�Ü�•�‘���ˆ�—�•�…�‹�‘�•�ƒ�]���–�‘�†�ƒ�•���‡�•�ƒ�•���•�‹�‰�—�‡�•���•�‹�‡�•�†�‘��
cosas necesarias, cosas que hay que hacer.

Probablemente la más importante oportunidad que ofrecen las ���������h�• sea la de la 
creación de nuevas vincularidades con la audiencia . Sí, aunque no lo crean, las 
audiencias existen �›���•�‘�•���‹�•�’�‘�”�–�ƒ�•�–�‡�•�\�������…�‘�•���ƒ�—�†�‹�‡�•�…�‹�ƒ�•���•�‘���•�‘�•���”�‡�ˆ�‡�”�‹�•�‘�•���ƒ���i�•�õ�•�‡�”�‘���†�‡��
�—�•�—�ƒ�”�‹�‘�•���…�‘�•�‡�…�–�ƒ�†�‘�•���ƒ�Ž���’�—�‡�”�–�‘���o�e�e�e���†�‡���•�—�‡�•�–�”�‘���•�‡�”�˜�‹�†�‘�”�j�Y���•�‹���•�‘�•���”�‡�ˆ�‡�”�‹�•�‘�•���ƒ�Ž���•�õ�•�‡�”�‘���†�‡��
correos electrónicos o mensajes de Messenger que recibimos: nos referimos a personas 
con propuestas , a personas con gustos y disgustos , a sujetos políticos y sociales, a 
entramados biológicos vivos (sí, la chava que se desnudó en el webcam ayer existe, en 
serio); es decir, nos referimos a personas que todavía, afortunadamente, pueden apagar 
nuestra maldita radio [ 9] .

[9] IVÁN, Daniel. Radio y "Nuevas Tecnologías". Ponencia presentada por La Voladora Radio en el Seminario "Radio Global", Centro Cultural España, México D.F. 2 de octubre de 2008. 


