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Mucho se ha escrito sobre
el texto sonoro y muchas
son las radios
universitarias que se
mueven en el dial. Donde
hay sonido hay

MOVIMigiato.

Con las Nuevas

Tecnologias de la
Informaciony la
Comunicacion las
universidades encuentran
estupenda opcion para
subir su mirada a la Web.
Proponer, discutir y leer la
ciudad, el pais, la region.



ste escrito, con todas sus limitaciones, pretende
provocar la reflexion al interior de las radios
universitarias. Hablar con el lector — productor sobre
la funcion que ellas cumplen. Discutir y tener
desencuentros, proponer y buscar criterios éticos,
esteticos y de participacion desde un horizonte
enriquecido por formatos mas cercanos a la
comunicacion.

La suma de renglones sirve como diagnostico y
revision para muchos medios que - hay que decirlo -
no encuentran una plena orientacion en sus
dindmicas internas. Practicas ayunas de
comunicacion e investigacion ancladas en viejas
formulas. Por eso, el texto puede ser un reto para las
estaciones que miran y revisan su accionar.

Conocemos de radios universitarias territoriales
convencionales, radios universitarias convencionales
que retransmiten su senal por Internet y las que
hacen sus apuestas sonoras puras desde la Web. El
panorama es cada vez mas plural, agil y colorido en
voces y posturas. Pero, al parecer, sus necesidades
son comunes. Empecemos por el principio: el
Proyecto Politico Comunicacional de la Universidad.
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http://www.youtube.com/watch?v=2FXSnD0]wlw
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En la Universidad se ensenia a pensar, a construir
futuro ;Y en la Radio Universitaria se debe ensenar.
Como ensenar?

al interesadas en
tes de tenerlos, en
teoria, reflexionan sobTe de Medios. Ese
mecanismo permite crear una vision, mision y objetivos
sobre los retos que se propone la naciente organizacion:
tener sus propios medios de comunicacion. El Plan de
Medios es el norte, el principio que bien podria acercar a
buen puerto.



La Universidad tiene la funcion de trasmitir, en un proceso
académico, conocimientos. En tanto, cumple una funcion
de docencia. Su segunda funcion es Investigacion: explora,
busca el conocimiento y finalmente, como tercera funcion,
une el conocimiento académico con la realidad social.

Si la Universidad adolece de un Plan de Medios nunca es
tarde y bien vale la pena bajar la velocidad de los
programas de la radio para pensar en ese aspecto.

Sin Plan de Medios la radio universitaria opera a partir de
caprichos, modas, gustos y corre el riesgo de clonar lo
comercial.

En algunas estaciones el proceso o los eventuales marcos
enunciativos que ponen el acento en gestiones
comunicacionales como plataforma organizante y de
planificacion de sus sistemas de comunicacion mediatica
es pobre. Cuando se vuelve sobre los pasos dados se
evidencia que en ocasiones se navega no en la Red sino en
la incertidumbre del dial. Fall6 o no hubo Plan de Medios.

Las politicas comunicativas hechas realidad en estrategias
comunicantes mas usos tecnologicos adecuados, factores
técnicos y humanos permite el sostenimiento del proyecto
comunicativo; léase politico, econdmico, social, cultural,
institucional.



Sin Plan de Medios la radio es absorbida por el dia a dia.
Pierde equilibrio. El soplo de los estudios de audiencias de
las radios comerciales la sacude y entonces, falsas
preocupaciones surgen. El Plan de Medios promueve la
comunicacion interna.

Un Plan de Medios hace mas competitiva a la radio
universitaria, pues, no solo se ajusta a las ideas filosoficas
de la Universidad, sino que tiene un derrotero seguro
sobre el cual sembrar. Sin una estrategia clara de
comunicacion puede ocurrir:

*Duda de su personalidad

*Registra una sensible baja participacion de la misma
comunidad académica en el proyecto sonoro

eFavorece la ruptura entre los intereses del Alma Mater y
los de la sociedad

¢Se convierte, solamente, en alta voz de la institucion

*Se hace mas politica y menos plural, pero, sobre todo,
duda de su personalidad
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Sin plan de medios, las radios universitarias podrian
copiar, reproducir o clonar a las demas radios
comportandose como menores de edad. Sin plan de
medios, las radios universitarias podrian copiar,
reproducir o clonar a las demas radios comportandose
como menores de edad.

Sin plan de medios, las radios universitarias podrian

COP1ar, reproducir o clonar a las demas radios comportindose como menores de edad. Sin

plan de medios, las radios universitarias podrian copiar, reproducir o clonar a laS
demas radios comportandose como menores
de edad.



“No obstante, debemos entender que la Universidad es una industria cultural que genera en su

interior productos que gifan cn tOl’ﬂO a ].a
dinamica de su campo social.. .

llevar estos productos fuera de este campo social hacia uno en el cual mayor cantidad de

personas tengan la posibilidad de pGICibiI' cste producto requiere de
insertar estos mismos productos de la industria cultural
universitaria en otra, una industria cultural con una dinamica y
lenguajes distintos”’. Radl Navarro Benitez. percibir este producto requiere de

insertar estos mismos productos de la industria cultural universitaria en otra, una industria
cultural percibir este producto requiere de insertar estos mismos productos de la industria
cultural universitaria en otra, una industria cultural percibir este producto requiere de insertar
estos mismos productos de la industria cultural universitaria en otra, una industria cultural
percibir este producto requiere de insertar estos mismos productos de la industria cultural
universitaria en otra, una industria cultural.
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I1I. Radios
Universitarias
publicas. I

Ni todas las radios univessi
ni todas las radios ua
estan para apoya

cual adquiere
publicos, pues, S

contribuyente. Una Rad
privada pone el acento en otras prioridades,
parecidas, quiza, en las funciones que le son
propias a la Universidad, pero distinta en sus
responsabilidades con el contribuyente.



El reverdecer de las radios universitarias
El nuevo escenario
Radios culturales. Universitarias
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Escuche: http://titoballesteros.blogspot.com/2010/10/radios-universitarias.html




El trabajador de la Radio
publica es pago por cada
ciudadano, en tanto, su
comportamiento ético le
exige los mas altos niveles
de responsabilidad frente,
no soélo al manejo de los
recursos, sino a la calidad y
prestacion de servicios. En
esa linea argumentativa, la
programacion de una Rad
Universitaria publica
vincula opiniones de la
comunidad, pluralidad, §
participacion, espacio de
debate y discusion.

Una radio universitaria
auspiciada desde lo pub
fija metas a partir de sus
publicos. Hace balance,
agenda con las necesid
de la sociedad y no solc
el microfono del
gobernante en curso.

La Radio Universitaria
publica vigila los
contenidos sonoros a t
de mecanismos como 1os
defensores del oyente.



Una preocupacion de la Radio Universitaria
publica no deberia ser el mercado, sino el servicio.

La Radio Universitaria en algunos casos obedece a planes
de Gobierno y a sus prioridades. Demos una mirada a
este texto sugerido en el trabajo Impacto de la politica
comunicacional de las universidades venezolanas

sobre la competitividad de sus emisoras de radio
(Avance de investigacion) escrito por Edinson Castro
Pedrozo y Alicia Pineda y en el que cita:

“La Radio sigue siendo necesaria para ofrecer una vision
global de la sociedad y no solo aspectos atrayentes,
anecdoticos y espectaculares para la audiencia; es un
medio de cohesion social y de enriquecimiento de las
variedades culturales de los diversos grupos que
componen la audiencia en el que debe sobresalir la
calidad informativa. Es el medio de referencia comun,
desposeidos de intereses partidistas y puesto al servicio
de toda la sociedad.” Mariano Cebrian Herreros. (2001)



Qué es una Radio Universitaria. “Se entiende por Radio
Universitaria como toda frecuencia asignada a una institucion
de educacion superior publica o privada. Esta definicion
permite analizar estos medios mas alla de sus modos
organizativos-gerenciales. De este modo encontramos que estas
emisoras de todos los paises tendran como caracteristica que las
identifica el propietario del medio, ya sea publica o privada.

Sin embargo, los modelos gerenciales,
organizacionales, operativos, de
produccion y programacion varian
aun en un mismo territorio.

Lo cierto es que el surgimiento de medios de
comunicacion como la radio en el seno de las
universidades del pais se justifica por la necesidad
creciente que tienen las instituciones de educacion
superior de informar, difundir y divulgar directamente lo
concerniente a su razon de ser: docencia, investigacion y
extension. Principios viables dentro del ejercicio de la
comunicacion a través de los medios masivos”. Edinson
Castro Pedrozo y Alicia Pineda.



Radios y nuevos modelos de difusion

Qué ofrecen las radios universitarias
Escuche: http://www.myebook.com/ebook viewer.php?ebookld=54691
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“Sin abandonar su estancia, las radios universitarias buscan nuevos modelos de difusion de las actividades de las casas de estudio,
y por ende se han convertido en eficaces transmisoras no sélo de las actividades culturales, sino que cada vez intentan introducir
radioescuchas en el conocimiento de la ciencia a través de formatos mil, que puedan interesar, tanto al universitario como al
publico lego en la materia”. Manuel Ortiz Marin. Profesor de la Universidad Auténoma de Baja California.

Nuestras estaciones ofrecen la posibilidad de recuperar la esfera ptiblica, a través de la construccion de espacios que den cabida a lo
diverso, lo alternativo y lo antagdnico, con miras a la transformacién o replanteamiento de los valores de una sociedad que afronta
nuevos y complejos problemas. Esta funcién es cumplida con diversos modelos en la mayoria de los paises del mundo: en Estados
Unidos, el reino del mercado y la competitividad, existe un sistema nacional de radiodifusion educativa, cultural y universitaria
conocida como PBS, misma que garantiza la expresion de las minorias excluidas por la dindmica mercantil. En paises europeos,
esta funcion queda a cargo de los sistemas estatales como RFI en Francia, RAI en Italia, BBC de Londres y RN en Holanda. México
realizé durante las décadas de los 70 y 80 intentos de fomento a la comunicacién ptblica a través de IMEVISION e IMER asi como
los sistemas estatales de radio y television que existen en la mayoria de las entidades federativas. No obstante, las relaciones
perversas entre el poder y los medios, el déficit fiscal del estado y la falta de credibilidad afectaron notablemente estos proyectos
que van a la baja, cuando no han desaparecido de plano. No es el caso de las radios universitarias con proyectos culturales
alternativos que mantienen sus niveles de independencia y credibilidad, como se muestra a través de la oferta de "colaboradores
voluntarios". Lic. Irving Berlin Villafafia. Radio Universidad de Yucatan.
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La Radio Universitaria al ser altamente participativa y
propiciadora del debate se desnaturaliza al tomar decisiones
de programacion basados en estudios de audiencias hechos
unicamente por el director y el equipo de la emisora. Nada
mds lejano de lo publico y a los publicos.

Con el adve beias de la

' POS universitarias
publicas y privadaS% B de comunicar desde
nuevos escenarios y en muchos casos, escenarios con altas
concentraciones de oyentes jovenes que cada vez mas
escuchan menos radio convencional. Las nuevas
audiencias migran a reproductores de todo tipo y
consumen sonidos cada vez mas portatiles, a la carta.



La programacion de las radios universitarias
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El disefio de los contenidos ofrecidos en estas estaciones
bien podria ser discutido en los Clubes de Oyentes o,
Juntas de Programacion, auténticamente plurales y
participativas.

La Radio Universitaria al ser altamente participativa y
propiciadora del debate se desnaturaliza al tomar
decisiones de programacion basados en estudios de
audiencias hechos tinicamente por el Director y el equipo
de la emisora. Nada mas lejano de lo publico y a los
publicos. jUna programacion de la Radio Universitaria
fuera de sintonia con sus audiencias?

La posibilidad de contar con medios creativos,
innovadores, resistentes a la costumbre, con capacidad de
busqueda es cada vez mas posible a partir de la escucha
del otro.

Estudiantes activos dentro del Alma Mater que ponen a
consideracion de la ciudad sus proyectos de grado,
experiencias como practicantes, exploradores que van
mas alla del salon de clase y proponen espacios que ellos
con su conocimiento pueden aportar. El poner musica sin
ton ni son, queda a la radio comercial, pero con tantos y
tantos estudiantes, ;como perder el tiempo actuando
como menores de edad y ademas, queriendo ser como las
radios comerciales?.



“Finalmente, las radios de las universidades realizan
una serie de actividades mediante la oferta de
productos y/o servicios que les permiten cumplir con su
razon de ser, de ahi la necesidad de determinar la
cantidad de productos dentro de la Parrilla de
Programacion que respondan a las funciones de
docencia, investigacion y extension universitaria.

Siendo mas especificos se podria preguntar: ;La politica
comunicacional universitaria contempla lineamientos
sobre la programacion de estas emisoras siguiendo
patrones propios que respondan a los principios basicos
de la universidad?, ;Cual es el efecto que causa la
politica comunicacional sobre la programacion de las
emisoras?, ;Compite la programacion de la radio de las
universidades con la radio comercial?, ;En qué se
fundamenta esa competencia?, ;P’roducen estas
emisoras de radio una programacionde calidad?,
/Desarrollan las radios de las universidades proyectos
relacionados con las actividades propias de una
emisora de radio de esta naturaleza?, ;Cual es el efecto
del financiamiento sobre los planes de capacitacion y
actualizacion?, ;Como impacta la politica
comunicacional universitaria y la de las emisoras de
radio los planes de formacion y capacitacion de su
personal?”. Edinson Castro Pedrozo
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http://www.youtube.com/watch?v=yOj-x][Hv XU




*No es - la. Es _?éﬁ'i-ger-};orqy_e es evaluada segtin estudios de
88 radios comerciales. Sus audiencias-sen-otras.”

ePor ser criticay  §3i&' un consumo critico de los medios es aburrida.

e » *Privilegia el contenido;,sacrificando la forma

o A loumcSadie. s s_progra-mas59n eternos monologos y son
—M— s!

-

~— *Asumen poca explorac1on en géneros y formatos
OTraba]an sobre costumbres sin rompen hacia la pluralidad
*Sus productos sonoros soﬁ%’drcmnahstas
*Busca producciones seguras. Probadas
= = *Teme racion
ela dificultad por atraer oyentes, es comun enmedios pubhcos

A

/\
(o)



ezas y ventajas

la confianza de la ciudadania
ratamiento y calidad de

re el difusionismo de la

io que enriquece el debate
ontenidos socialmente tutiles
claridad su responsabilidad
1va
e al desarrollo, cohesion social,
democratico
frente a la diversidad étnica,
itica

formacion de ciudadania
acios de formacion desde la
iOvenes, ninos
reacion intelectual y artistica
a rentabilidad social y politica
d desde la que emite
0s procesos pacificos locales
ilidad esta determinada por
sociales
ientas necesarias dentro de la



10s

Proyecto Politico

cional de la Universidad
claridad sus horizontes en
programacion

al personal de la radio

rse en ambientes virtuales
con claridad sus publicos no
ente como consumidores

a participacion del ciudadano

ogramacion y creacion de la

mpetitivas sin desnaturalizar
s y acentos propios
(Defensores del oyente)

los espacios de discusion,

tar sonoramente

tenibilidad economica

la inestabilidad politica

a la inestabilidad sonora

o de referencia en el manejo de



Recogemos itas arina Vazquez G. y titulado las

“_J;Rﬂégiﬂ's 1VeTsi ’ an_consolidarse como red
F
P .

omunicacion, José Ignacio
ersidades: radios
eicomtihicacion’ (...) ha asegurado

uestran que otra
nedios
1 etiqueta de
¥

fariiciper en



de H -. elva. "Vendemos
smo, del
solidaridad y la

demo que
il b




eia aclaro: “Seria

0 se hablara nada
losofia o sobre

a es que la radio
ermino. Eso si
nu o,i\ erso como
Intades'y

e un directo

12 e i 1&

n * ]



e el ciclo de

dios universitarias

ion”(...) y es

niversidad de

edor para las radios
@abajand duluro para que

lestra yisibilidad Jdebemos seguir au gndo fuerzas.

o ¥ mpaﬁ' Osdatindameri e han intervenido

que]a spaiiole 4'-' amos Y es

e’ !iv-.'o e que €

: ando.'enﬁ. ’

F

DT




iversidad de Jaén,

1S ponencias,

plir una labor social,
a la S0t 1edad porque se
lios son un

r en contacto con

']
£l
Q -l"

~ yus Andaluz  #
como

1dolos ma‘sh



Modulando la Universidad para un vinculo social

Radios universitarias y educativas en México

La Universidad latinoamericana

Descargue las lecturas aqui: http://www.myebook.com/ebook viewer.php?ebookId=54691

Lecturas para llevar
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Abrimos el espacio para que usted discuta el texto.
Plantee acuerdos y desacuerdos pero, finalmente, mire
al interior de la Radio Universitaria.

Gracias a todos los participantes del foro sobre radios
universitarias. Sus aportes fueron muy importantes para
la escritura del presente texto.

Conclusion
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